
Metapontino,  maggiori opportunità 
    col Distretto Agroalimentare
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Un marchio d’origine
per valorizzare 
e promuovere 
le produzioni 
ortofrutticole

La crescente apertura commercia-
le dei mercati conduce inevitabilmente 
ad un incremento della tensione com-
petitiva per i prodotti agroalimentari, 
come per molti altri prodotti “made 
in Italy”. Il segreto per reagire alle crisi 

in atto e sottrarsi a questa pressione 
competitiva è puntare all’innova-
zione e alla differenziazione del-



È il primo sistema produttivo locale a specializzazione 
ortofrutticola istituito in Italia. Come una sorta di “cabina 
di regia”, programmerà le attività del comprensorio tenendo 
conto dei suoi punti di forza e di debolezza
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le produzioni, mirando alla qualità del-
le stesse, consapevoli del fatto che è 
impossibile per una realtà come quella 
dell’agricoltura italiana confrontarsi sui 
costi di produzione.  La sfida per il Me-
tapontino è, pertanto, quella di con-
solidare la qualità delle produzioni or-
tofrutticole per valorizzarle e promuo-
verle, adottando un marchio d’origine 
ed una certificazione volontaria di qua-
lità capaci di dare risalto alle caratteri-
stiche dei prodotti e garantire al consu-
matore la bontà e l’origine degli stessi. 

Il fine diviene, quindi, la determina-
zione di un vantaggio competitivo de-
rivante dal fatto di raggiungere il con-

sumatore grazie a prodotti risponden-
ti alle sue esigenze, in grado di colma-
re la richiesta di qualità proprio grazie 
ad un marchio che attesti il rispetto di 
determinati disciplinari che regolamen-
tano l’intera filiera, rendendone possi-
bile la rintracciabilità oltre che la trac-
ciabilità.  

Per garantire la qualità, l’origine e il 
rispetto dei disciplinari, si può ricorre-
re alla certificazione volontaria del pro-
dotto e del  processo da parte di un or-
ganismo terzo indipendente e affidabile. 
Contestualmente all’adozione del mar-
chio si istituisce un Consorzio, frutto di 
un protocollo d’intesa tra istituzioni e 

rappresentanze del mondo imprendito-
riale (le Organizzazioni di Produt-
tori), con il compito di definire tutte 
le norme di produzione e commercia-
lizzazione da rispettare, e selezionare 
le imprese e le produzioni conferite in 
base al rispetto degli stessi disciplinari. 

Il consorzio garantisce e tutela i pro-
dotti di qualità promossi con il marchio, 
e definisce un programma di promozio-
ne per gli stessi.  In tal senso, è possibile 
assicurare all’ortofrutta del Metaponti-
no benefici in termini di prezzi, quanti-
tà vendute, e visibilità, traducibi-
li in maggior valore aggiunto per 
i produttori. (P.L.S.)


